Zatacznik nr 2
BRANDBOOK PODOPHARM

1. Misja

PODOPHARM® jest polskg markg podologiczng (2014), ktorej misjg jest transfer
innowacyjnych rozwigzan na potrzeby rozwoju podologii w kraju i na sSwiecie. To
miejsce, w ktérym nauka spotyka sie z naturg. Marka powstata z prawdziwej pasiji i
przekonania o dobroczynnej mocy natury, a takze checi dzielenia sie tym, co najlepsze.
PODOPHARM® jest synonimem produktéw stworzonych na bazie innowacyjnych,
naturalnych sktadnikéw wysokiej jakosci, w pemi bezpiecznych. Oferuje wyjgtkowe
produkty dla wymagajgcych paznokci, stép, dioni i ciata; zarébwno do prowadzenia
terapii podologicznych w gabinecie, jak réwniez ich kontynuacji w domu oraz
codziennej, prewencyjnej pielegnacji m.in. u diabetykéw/kobiet w cigzy.

2. Wartosci

e Profesjonalizm i bezpieczenstwo — produkty tworzone sg we wspodipracy z
podologami, dermatologami, osrodkami badawczymi, a takze specjalistami z réznych
dziedzin nauki. Posiadajg stosowng dokumentacje i badania, wymagane przez prawo,
co gwarantuje peine bezpieczenstwo ich uzycia. Producent chetnie dzieli sie tg wiedzg
w zakresie, ktéry nie niesie ryzyka np. naruszenia tajemnicy produkcji, firmy lub
przewagi konkurencyjnej.

e Innowacja i jakos¢ — produkty cechujg unikalne receptury, skfadniki najwyzszej
jakosci (np. organiczne oleje, masta, ekstrakty roslinne), réwniez opatentowane
rozwigzania.

o Zdrowie i komfort — troska o zdrowie stop, paznokci, skéry; pomoc przy typowych
problemach: grzybica, brodawki wirusowe, tuszczyca, dermatozy, zrogowacenia,
pekajgce piety, wrastajgce paznokcie, onycholiza etc.

o Dostepnosé i profesjonalizm dla gabinetéw — produkty skierowane do podologow,
kosmetologoéw, specjalistdw pracujgcych w gabinetach, ale tez dla klientéw
indywidualnych, chcacych kontynuowacé terapie w domu.

e Dystrybucja — produkty sg sprzedawane w systemie dystrybucji selektywnej,
uregulowanym przez stosowne umowy.

3. Logo marki
Logo marki PODOPHARM® jest zarejestrowanym znakiem towarowym stowno-
graficznym (numer prawa wytgcznego R.271422) prawnie chronionym.

e Logo powinno by¢ prezentowane w niezmienionej formie (materiaty tradycyjne - papier,
digital, nosniki zewnetrzne): kolory (biel, czer), proporcje, czcionka/font.

¢ Nie wolno zmienia¢ kolorystyki, proporciji ani dodawac¢ efektow.
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. NIE zmienicj proporcjl znaku NIE usuwaj elementéw znaku
NIE zmieniaj typografi NIE zmienicj zasad doboru kolorystyeznego
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Nie wolno umieszczac logo na tle intensywnych motywow graficznych — zalecane jest
biate tto.

Minimalna wielko$¢ aplikacji logo: 4,5 mm wys. w druku / 60 px wys. w digitalu.
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Pole ochronne logo réwne jest wysokosci liter w logotypie.
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. Styl wizualny

Minimalistyczny, czysty, elegancki, ,medyczny” z nutg naturalnosci, ktéry dobrze
wspotgra z pozycjonowaniem PODOPHARM® jako profesjonalnej marki
podologicznej

z naturalnymi sktadami produktow.

Grafiki i zdjecia profesjonalne, z czystym ttem, naturalne swiatlo, prezentujgce skére,
stopy, dionie — bez nadmiernej stylizacji, z troskg o zdrowie i skutecznosé.
Elementy brandowe (logo, kolorystyczne akcenty) subtelne, ale czytelne.

Grafiki edukacyjne do produktow i wartos¢ (np. ikony cech, wskazania uzycia).
Unika¢ ,krzykliwych” promocji wizualnych — komunikacja powinna by¢ profesjonalna,
nie nachalna.

Sposob prezentacji produktu i informacji produktowej w materiatach
graficznych/reklamach.

Dla spdéjnosci wizerunkowej producent zaleca stosowanie dostarczonych przez niego
materiatéw graficznych.

Packshoty - zdjecia produktowe/mockupy produktowe PODOPHARM® majg by¢
aktualne, wiernie i estetycznie prezentowac produkt, podkreslajgc jego naturalny
sktad, wlasciwosci terapeutyczno-pielegnacyjne, specjalistyczne przeznaczenie. Tto
jednolite, preferowane biate/czarne/neutralne.

Produkt zawsze pokazany w catosci, bez przyciec.

Etykieta czytelna i skierowana do odbiorcy.

Elementy roslin, natury, zdrowej skory dtoni, stop, paznokci.

Produkty PODOPHARM® nie moga by¢ zestawiane w tzw. sety sprzedazowe z
produktami konkurencyjnych firm.

Opis produktu powinien bazowac na informacjach dostarczonych przez producenta:
zawierac¢ aktualne INCI, sktadniki aktywne, ich dziatanie, przeznaczenie produktu, life
hacki, sposob uzycia



Link do zdje¢ produktowych / logo + ksiega znaku / projektéw kartonikéw oraz
etykiet /
- https://tinyurl.com/podopharm

6. Ekspozycja produktéw u Autoryzowanego Dystrybutora Hurtowego,
prowadzacego sprzedaz produktéw w siedzibie (regaly, oswietlenie)

o Regaly czyste, minimalistyczne, nowoczesne.

o Kolorystyka regatow: biaty/naturalny + akcenty z palety PODOPHARM® ; lakierowane
ptyty, szkto, metal malowany proszkowo.

e Wykonczenie schludne, bez nadmiernych ozdobnikow.

¢ Punktowe, neutralne biate swiatto skierowane na produkty.

e Produkty ustawione réwno, z frontem w jednej linii.

¢ Produkty PODOPHARM® nie mogg by¢ ustawione z produktami konkurencyjnych
firm.

¢ Na wysokoséci wzroku — produkty flagowe.

e Brak pustych miejsc — w razie braku towaru poétka powinna wygladaé estetycznie(
zaleca sie rozsunigecie towaru).

W przypadku wszelkich watpliwoséci, pytan o produkty, grafiki, zdjecia prosimy o kontakt:
mailowy na:marketing@podopharm.pl/ tel. 661 242 497
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